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Strategia di valorizzazione 
del patrimonio naturale

Comprensione della 

realtù da comunicare

@êăÀüêĢÅ Ó×ü
lavoro

Prodotti e servizi offerti
wĢĉėêÀ × Ĕ×ėěĉăÀüêĢÅ

Collocazione 
geografica

Intervista ed ascolto 
attivo

Rielaborazione e messa a 
punto

Paolo  FrascaTERSA



Cosa sono i 
Biodistretti?

Biodistretto = area geografica naturalmente vocata al biologico in 

cui agricoltori, enti pubblici, associazioni e cittadini stringono un 

accordo per la gestione sostenibile e green delle risorse, partendo 

da un modello biologico di produzione e di consumo (filiera corta; 

gruppi di acquisto; mense pubbliche). 

Definizione e key words

I Biodistretti della Regione Lazio

TERSA Paolo  Frasca



Evoluzione Normativa

Aggiornamento della definizione giuridica e operativa 

Ó×üüȂêĂĔė×ěÀ ÀâėêÍĉüÀǢ ėêÍĉăĉěÍ×ăÓĉ üÀ ĂħüĢêáħăľêĉăÀüêĢÅǢ

valorizzando cooperazione e distretti,  semplificando e 

êăÍ×ăĢêĲÀăÓĉ üȂÀÍÍ×ěěĉ Ó×ê âêĉĲÀăê × áêăÀăľêÀăÓĉ üÀ ėêÍ×ėÍÀǡ

IăÍ×ăĢêĲÀė× üĉ ěĲêüħĔĔĉ × üÀ ÍĉĂĔ×ĢêĢêĲêĢÅ delle 

piccole imprese, comprese le cooperative. A tal fine, 

la legge introduce diverse misure agevolative , come 

Íė×ÓêĢê ÓȂêĂĔĉěĢÀ × ÀüĢėê ěĢėħĂ×ăĢê Óê ěĉěĢ×âăĉ

finanziario.

Legge 5 ottobre 1991, n. 317 - Interventi 

per l­innovazione e lo sviluppo delle 

piccole imprese. 

Decreto Legislativo 18 maggio 2001, n. 228 -

Orientamento e modernizzazione del settore 

agricolo. 
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Evoluzione Normativa

ÅDenominazione e delimitazione territoriale;

ÅForma giuridica;

ÅOrganizzazione e composizione del consiglio direttivo;

Å@êăÀüêĢÅ Ó×ü ÓêěĢė×ĢĢĉ ×Ó ĉÌê×ĢĢêĲê ÓÀ ė×ÀüêľľÀė×Ǥ

Å,×ėĢêáêÍÀľêĉă× Óê ěĉěĢ×ăêÌêüêĢÅǤ

ÅPrevisioni di impatto sostenibile.

Vegetali  e prodotti vegetali non trasformati;  animali  e 

prodotti animali non trasformati; alghe e prodotti di 

acquacoltura  non trasformati, considerati biologici se 

ottenuti nel rispetto delle norme specifiche stabilite nel 

regolamento.

Regolamento UE 2018/848 articolo 

35, comma 7 

Decreto Ministeriale 28 dicembre 2022 n. 

663273: determinazione dei requisiti e 

delle condizioni per la costituzione dei 

distretti biologici.

Legge 9 marzo 2022 n. 23 art. 13: 

Definisce i distretti biologici come sistemi territoriali  

con presenza significativa di coltivazioni, filiera 

integrata, integrazione economica e aree 

paesaggistiche.

TERSA Paolo  Frasca



Biodistretto e Progetto TERSA
Il Biodistretto Etrusco Romano ETS ( BER)Þ
ħăȂÀěěĉÍêÀľêĉă× ÀĔÀėĢêĢêÍÀ × ě×ăľÀ ěÍĉĔĉ Óê üħÍėĉǢ
riconosciuta con DGR n. 683/2019 e confermata 
nel 2021. Comprende i comuni di Fiumicino , 
Cerveteri × üȂêăĢ×ėÀRiserva Naturale Statale del 
Litorale Romano , per un'estensione complessiva 
di circa 43.700 ettari , di cui oltre il 70% tutelato 
da vincoli ambientali e culturali. 

Il Progetto TERSA si inserisce nel quadro delle
iniziative di promozione e consolidamento dei
sistemi agricoli sostenibili, ponendosi come
strumento operativo del BERper il rafforzamento
della produzione biologica e della filiera
agroalimentare locale .
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Obiettivi BER e 
Progetto TERSA

Salvaguardia del patrimonio 
ambientale;

Rafforzamento della coesione 
sociale; 

Valorizzazione delle tradizioni 
locali; 

Sviluppo dei mercati locali;

Promozione di attivitù 
economiche locali, naturali; 

Crescita del turismo rurale.

TERSA Paolo  Frasca



Obiettivi dello 
studio

Costruzione del piano
 editoriale

Comunicazione coerente 
ed efficace

Valutazione del lavoro e 
prospettive di impatto

Il presente lavoro si propone di ĲÀüĉėêľľÀė× ü× ė×ÀüĢÅ ÀăÀüêľľÀĢ×attraverso 
una comunicazione efficace Ó×üü× üĉėĉ ĔĉĢ×ăľêÀüêĢÅǢ Àü áêă× Óêfavorirne la 
ĲêěêÌêüêĢÅe ampliare in modo coerente i relativi sbocchi di mercato.
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Metodologia 
step by step

Trascrizione e analisi delle 

interviste

Gruppi di interviste divise 

per gruppi di aziende

Proposta di una nuova 

campagna comunicativa

Analisi preliminare autonoma 

di ogni azienda 

Analisi Desk

Elaborazione dei dati

Interviste in profonditù

Ideazione della campagna 
di comunicazione 

Samuele Giacomel

Davide GiacomettiTERSA



Analisi Desk 

LIMITI PUNTI DI FORZA

Dipendenza dai dati disponibili : con 

áĉăĢê ĉÌěĉü×Ģ× ĉ êăÍĉĂĔü×Ģ×Ǣ üȂÀăÀüêěê

risulta parziale

Economica : non richiede costi di rilevazione 

sul campo.

Meno personalizzazione : non 

consente di esplorare aspetti specifici 

Ó×ü Ģħĉ ÍÀěĉ ě× ăĉă ěĉăĉ âêÅ ěĢÀĢê

studiati.

Veloce : ê ÓÀĢê ěĉăĉ âêÅ ÓêěĔĉăêÌêüêǡ

Utile per la fase preliminare : aiuta a 

ÍĉěĢėħêė× üĉ ěĢÀĢĉ Ó×üüȂÀėĢ× Óê ħă á×ăĉĂ×ăĉ.

Un'analisi desk  Þ ħă Ă×ĢĉÓĉ Óê ėêÍ×ėÍÀ Íç× ěê ÌÀěÀ ěħüüÀėÀÍÍĉüĢÀ × ÀăÀüêěê Óê ÓÀĢê × êăáĉėĂÀľêĉăê âêÅ ×ěêěĢ×ăĢê, 

reperibili attraverso fonti secondarie, senza dover svolgere indagini dirette sul campo.

(Vedi Tabella 1: Analisi Desk)

Samuele Giacomel
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Analisi Desk: esempio
Samuele Giacomel

Davide GiacomettiTERSA



Analisi Desk: esempio 
Samuele Giacomel
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Intervista in profonditù  

XȂêăĢ×ėĲêěĢÀ êă ĔėĉáĉăÓêĢÅ Þ ħăÀconversazione guidata , semi -strutturata o non strutturata, che 

consente al ricercatore di approfondire i significati soggettivi ÀĢĢėêÌħêĢê ÓÀüüȂêăĢ×ėĲêěĢÀĢĉ À ×Ĳ×ăĢêǢ

comportamenti o fenomeni, andando oltre le risposte superficiali o standardizzate.

4. Contatto delle aziende 

1. Pianificazione preliminare

2. Preparazione dello strumento

3. Adattamento e rielaborazione

5. Somministrazione intervista

(Vedi Tabella 2: Ruoli; Tabella 3: Scaletta intervista)
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AZIENDA
DURATA 

INTERVISTA
INTERVISTATO INTERVISTATORI MOOD INTERVISTA

Biodistretto 

Etrusco Romano 

ETS

51 minuti
Claudio Caramadre

(VIce-presidente)
Sara e Flaminia DIsponibile e serio

Pizzo del Prete 43 minuti
Paolo Petruzzi 

(titolare)

Lucrezia, Francesca e 

Flaminia

Disponibile, tranquillo e 

rilassato

Eredi di Giovanni 

Brandizzi (Biolù)

1 ora e 15 

minuti

Giuseppe Brandizzi 

(titolare)

Lucrezia, Francesca e 

Flaminia

Disponibile, serio e 

prolisso

Biologica Ortuso 45 minuti
Simone e Cristian Ortuso 

(titolari)
Sara e Vasile

Disponibili, giocosi e 

simpatici

Agricola di 

Tragliata

1 ora e 4 

minuti

Andrea del Gallo 

(proprietario)
Giuseppe

Disponibile, serio e 

tranquillo

Casale dei Pozzi 19 minuti

Luigi Merz

(Co-fondatore e 

responsabile operativo)

Alessia, Ersilia e Arianna
Risposte molto 

sintetiche

Torre in Pietra 

Leprignana
56 minuti

Filippo Antonelli

(titolare)

Lucrezia, Francesca e 

Flaminia
Disponibile e tranquillo

Il Melograno 2013
1 ora e 21 

minuti

Mario Maddaluno

(titolare)
Alessia, Ersilia e Arianna

Disponibile, serio e 

preciso
Samuele Giacomel
Davide GiacomettiTERSA



Elaborazione dei dati 

Analisi ermeneutica 

Dal generale... ... al particolare

Analisi per macrotematiche

Samuele Giacomel

Davide GiacomettiTERSA



Ideazione della campagna 
di comunicazione

Tutti i dati analizzati sono stati rielaborati e utilizzati al fine di creare una campagna di 

comunicazione condivisa, con lo scopo ultimo di creare una comunicazione social con un 

messaggio volto a potenziare la conoscenza del BER

Comunicazione coerente  
ed efficace

Costruzione del piano
 editoriale

Creazione di un 
punto vendita 

condiviso

Samuele Giacomel

Davide GiacomettiTERSA



Biodistretto 
Etrusco 
Romano ETS

Il Biodistretto Etrusco Romano ETS

si distingue nel panorama nazionale 

per il suo approccio bottom -up , 

ĉėê×ăĢÀĢĉ ÀüüȂêĂĔė×ěÀǢ ÀüüÀ

cooperazione reale tra aziende e 

alla ěĉěĢ×ăêÌêüêĢÅconcreta, non 

come slogan, ma come pratica. 

La sfida principale rimane la 

costruzione di una vera rete 

commerciale comune e una 

comunicazione coerente , in grado 

di consolidare la percezione del

BER come distretto produttivo 

ÓȂÀĲÀăâħÀėÓêÀǡ

ǿǡǡǡ Ĕĉê êü ăĉěĢėĉ pė×ěêÓ×ăĢ× Íê Óêěě×ǣ

ȁ^À Ĳĉê ěĢÀĢ× áÀÍ×ăÓĉ ħă ÌêĉÓêěĢė×ĢĢĉǦȀ

Claudio Caramadre , vice presidente  BER

Sara Magnanego

Flaminia LuccarelliTERSA



Linea del 
tempo

2019

Nascita del BER

2020

Comune di Cerveteri

Comune di Fiumicino

2021

Casale dei Pozzi

Podere 676

Castel di Guido

Azienda Fondi

2022

Agr. Boccea Solaria

Media press

2023

Il Melograno 2013

2024 

Marco Papi

Pizzo del Prete

Mercato AXA

Mercato OSTIA

2025

Orti dei Terzi

Agricola Ceri

Biologica Ortuso

Eredi Giovanni Brandizzi
Torre in Pietra Carandini

Torre in Pietra Leprignana
Biologica Caramadre
Agricola di Tragliata

Eredi Lauteri
ARIES Sistemi 

Fond. A. M. Catalano
M. Mattiuzzo

Soci fondatori

Sara Magnanego

Flaminia LuccarelliTERSA



Mappa delle aziende 

17 AZIENDE AGRICOLE e 

AGRITURISTICHE 

Eredi Giovanni Brandizzi

Biologica Caramadre

Agricola di Tragliata 

Torre in Pietra Leprignana

Torre in Pietra Carandini

Castel di Guido 

Pizzo del Prete

Az. Agricola Eredi Lauteri

Casale dei Pozzi

Podere 676

Agricola Boccea Solaria

Biologica Ortuso

Orti dei Terzi

Il Melograno 2013

Azienda Fondi 

Agricola Ceri

Marco Papi Apicoltore

Sara Magnanego

Flaminia LuccarelliTERSA



Identitù e valori 

Il 22% della SAU del 

Ģ×ėėêĢĉėêĉ Ó×ü +6s Þ 

certificata BIO

La governance Þ

imprenditoriale e non 

politica

Biologico Territorio InnovazioneGovernance
Partecipazione a 

programmi di ricerca 

per affrontare le sfide 

climatiche e produttive

Aziende familiari legate 

Àü Ģ×ėėêĢĉėêĉ ÓÀ ĔêĬ

generazioni

�Á�q�Ë�¤�¾�¬�‚�Ä�Ë���•�‚�Ù�™���‚�¤�¾�¬��
imprenditori agricoli gli 

strumenti per gestire 
�¾�Ä�¬�Å�Å�Ë�ô�‚���¬�Ë�Å�™�£�Â��
Claudio Caramadre , 

Vice Presidente  BER

Sara Magnanego

Flaminia LuccarelliTERSA


